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Annotatsiya. Mazkur maqolada oliy ta’lim xizmatlari tizimida raqobatning o‘rni hamda 

mamlakat rivojiga ta’sirini takomillashtirishning nazariy va uslubiy asoslari chuqur o‘rganilgan. 
Bugungi davr talablariga javob beradigan, ya’ni nafaqat mamlakat ichkarisida balki xalqaro 
darajada faoliyat yurita oladigan yuqori malakali, raqobatbardosh kadrlarni tayyorlash masalasida 
nazariy takliflar va tavsiyalar ilgari suriladi. Tadqiqot natijalari oliy ta’lim xizmatlaridagi ta’lim 
tizimini rivojlantirish va raqobatbardoshligini ta’minlash muhim ilmiy-amaliy ahamiyatga ega 
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Kirish. 
Har qanday davlat rivoji va bu davlat muvaffaqiyatining asosiy siri ilm-fan rivoji bilan 

chambarchas bog‘langan.  Ilm-fan qayerda rivojlangan bo‘lsa, o‘sha davlat taraqqiyotida o‘z 
ta’sirini turli ko‘rinishlarda namoyon etadi.   

Oliy ta’lim – inson kapitalini shakllantirish va mamlakat iqtisodiy salohiyatini oshirishda 
muhim omillardan biridir. Globallashuv, axborot texnologiyalarining jadal rivojlanishi va 
mehnat bozoridagi o‘zgarishlar oliy ta’lim xizmatlarining sifat va mazmun jihatidan 
yangilanishini talab qilmoqda. 

Mamlakatimizda yoshlarning oliy ta’lim olishiga katta sharoitlar yaratib berilyotgani 
tufayli oliy ta’lim muassasalari soni 2,5 barobarga ortib, 200 taga yetdi. Qamrov darajasi esa 9 
foizdan 38 foizga oshdi. Eng muhimi, oliy ta’lim olish uchun imtiyozli kreditlash tizimi, ayollarga 
foizsiz kredit ajratish amaliyoti joriy qilindi (uzmarkaz.uz, 2018). 

Mamlakatimiz ta’lim tizimini tubdan o‘zgartirish, uni xalqaro standartlarga 
integratsiyalash, mehnat bozori talabiga mos yuqori malakali mutaxassis kadrlar tayyorlash 
bo‘yicha izchil islohotlar amalga oshirilmoqda. Maqsad bitta: oliy ta’lim mazmunini sifat 
jihatidan yangi bosqichga ko‘tarish hamda zamonaviy bilim va yuksak ma’naviy-axloqiy 
fazilatlarga ega, mustaqil fikrlaydigan yuqori malakali kadrlarni tayyorlashdan iborat. 
Mamlakatimizda ilm-fanga davlat siyosati darajasida e’tibor qaratilib, ta’lim sohasida keyingi 
olti yilda ulkan o‘zgarishlar, yangilanishlarga boy bo‘ldi.  

 
Adabiyotlar sharhi. 
Raqobat jamiyat uchun zarur tovar va xizmatlarning bozor va harid narxini belgilaydi. 

Raqobat ta’sirida tovar va xizmatlarning individual qiymati shakllanadi, daromadlar hajmining 
mehnat sarfi bo‘yicha diferensasiyasi yuzaga keladi. Tarmoqlararo jihatdan raqobat foydanning 
o‘rtacha me’yorini yuzaga keltiradi, jamiyat extiyoji uchun eng ahamiyatli va zarur bo‘lgan 
tarmoqlarga kapital oqishini rag‘batlantiradi. Shubhasiz, raqobat bozor uchun xizmat qiladi: 
qachon, qanday va qancha tovar va xizmatlarni taklif qilish va ko‘rsatishni belgilaydi(Jih va 
boshq., 1991). 

“Raqobat” tushunchasi klassik va neoklassik iqtisodiyot nazariyasining asosiy 
kategoriyalaridan biri bo‘lib, bugungi kunda ham ko‘pgina iqtisodchilarning diqqatini tortib 
kelmoqda va ular tomonidan turlicha talqin etilmoqda. 

Smitning ta’rifi bo‘yicha inson o‘z shaxsiy manfaatini o‘ylagan paytda, bu holat tabiiy, yoki 
aniqrog‘i, muqarrar ravishda shunga olib keladiki, odam jamiyat uchun ko‘proq naf keltiruvchi 
mashg‘ulotni tanlaydi va shu ish bilan shug‘ullanadi, foyda ketidan quvish va raqobat butun 
jamiyatga naf keltiruvchi faoliyat deb qaraladi (Qarshiyev, 2001). 

Raqobat muammolariga bag‘ishlangan adabiyotlarda uning tarifiga uchta yondashuv 
mavjud. Birinchisi raqobat bozorda bellashuv sifatida tavsiflanadi. Ikkinchi yondashuv klassik 
iqtisodchilar uchun xos bo‘lib, raqobat talab va taklifni muvozanatga keltiruvchi bozor 
mexanizmi sifatida talqin etiladi. Uchinchisi bozorni o‘rganishning zamonaviy nazariyasiga 
asoslangan bo‘lib tarmoq bozorining turini ifodalovchi mezon sifatida qaraladi.  

Svetunkov (1999) raqobat to‘g‘risida quyidagi tariflarni keltiradi: 
− monopoliyadan holi sharoitda xo‘jalik yurituvchi subyektlarning baxslashuvidir; 
− ikki yoki undan ortiq xo‘jalik yurituvchi subyektlarning bellashuvi, raqib sifatidagi 

munosabati bo‘lib, bir-biridan o‘zib ketish orqali yagona maqsad-yuqori foyda olish uchun 
bozordan siqib chiqarishidir; 

− bozorda tovar va xizmat ishlab chiqaruvchilarning bozor ulushini egallash va yuqori 
foyda olish maqsadida o‘zaro bellashuvidir. 

S.G. Svetunkov tomonidan keltirilgan tarifga e’tibor beradigan bo‘lsak, monopoliyadan 
holi sharoit ko‘zda tutilgan. Bizning fikrimizcha monopoliyadan holi sharoitni monopoliya 
cheklangan sharoit deb qabul qilish zarur. Chunki monopoliya bozorda raqobatning butunlay 
yo‘q bo‘lishini bildirmaydi. Shu bilan birga barcha subyektlar uchun eng qulay sharoit, eng 
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yuqori daromadga qaratilmasligi kerak, chunki iste’molchi tovar va xizmatlar uchun ma’lum 
qiymatni belgilaydi. 

Yudanovning (2001) fikricha raqobat – iste’molchilarning to‘lovga qodir cheklangan 
talabi uchun bellashuvdir. Muallifning fikricha bu tarif bir qator muhim jihatlarga ega. 
Birinchidan: gap bozor raqobati xaqida ketmoqda, ya’ni raqobat-bozordagi xo‘jalik yurituvchi 
subyektlarning faqatgina o‘z tovar va xizmatlarini iste’molchilar uchun siljitish jarayonida sodir 
bo‘ladigan bellashuvdir. Ikkinchidan raqobat iste’molchilarning to‘lovga qodir cheklangan 
extiyoji uchun olib boriladi, agarda iste’molchi talabi biror bir subyekt tovar yoki xizmati bilan 
qondirilsa, qolganlari o‘z-o‘zidan taklif qilish imkoniyatidan maxrum bo‘lishadi. Uchinchidan 
raqobat faqat bozorning kirib borish mumkin bo‘lgan segmentida rivojlanadi. 

 
Tadqiqot metodologiyasi.  
Mazkur ilmiy maqolada bilish nazariyasining mantiqiy yondashuv, induksiya va 

deduksiya, qiyosiy va omilli taxlil, zamon va makon, taqqoslash, monografik ko‘zatish kabi 
usullardan foydalanildi. 

 
Tahlil va natijalar muhokamasi. 
Bugungi globallashuv jarayonlari har bir soha va tizimga o‘zining sezilarli darajadagi 

ta’sirini ma’lum darajada ko‘rsatmoqda. Butun dunyo bozoridagi ta’lim muassalari, 
korporasiyalar va butun dunyo mamlakatlari uchun malakali mutaxassislar hamda ularni to‘g‘ri 
tanlash muammolari  raqobatchilikning asosiy drayveri va ustuvorligiga aylanmoqda. Ta’lim 
tizimidagi yangi o‘zgarishlar Shveysariyaning ko‘pgina maktablarida ushbu mamlakat fuqarosi 
bo‘lgan o‘quvchilar ulushi- 30 foizdan oshmaydi. Bu hukumat vakillarini ona tilida ta’lim sifatini 
qo‘llab-quvvatlash bo‘yicha maxsus chora-tadbirlar ishlab chiqishga majbur etmoqda. Shunga 
o‘xshash vaziyat maktab ta’limida lider deb tan olingan va boshqa mamlakatlardan ko‘plab 
o‘quvchilarni qabul qiladigan Buyuk Britaniyada ham kuzatilmoqda. Oliy ta’limga keladigan 
bo‘lsak,  o‘z mamlakatidan tashqarida ta’lim oluvchi talabalar soni butun dunyoda 2010 yilda 4 
mln kishidan ortgan bo‘lsa, eng konservativ baholash bo‘yicha bashorat qilinganda 2025 yilga 
kelganda ular soni 8 mln.ga yetishi tasdiqlangan. 

Bugungi kunda global trendlar ta’siri ostida ta’lim rivojlanishi oliy maktabning faol 
transformasiyalashuv jarayonini bilan ro‘y bermoqda. Jahon ta’lim makonida o‘sib borayotgan 
raqobatchilik sharoitida  universitetlar oldida oldingi davrlarga nisbatan ancha jiddiy 
masalalar turibdi. Ular nafaqat ta’lim va ilmiy ishlarda, balki innovasiyalarni yaratish, iqtisodiy 
o‘sishga ta’sir etish, jahondagi muhim muammolarni hal qilish sohasida ham raqobat qilishga 
majbur bo‘lishmoqda. 

Shunga mos tarzda, jahonning yetakchi universitetlari strategik xujjatlarida, rivojlanish 
dasturlarida, modelli qarorlarida o‘z aksini topgan strategik rivojlanishning asosiy 
yo‘nalaishlari belgilab olinmoqda. Bu borada bir muncha ahamiyatli bo‘lganlari sifatida 
quyidagilarni keltirish mumkin: 

Global elektron ta’lim makonining shakllanishi, “cheksiz” yangi turdagi ochiq axborot 
resurslarini yaratish. Bular ichida bir muncha mashhuri bo‘lib  Coursera (Free Online Courses 
From Top Universities) hisoblanadi. Bu umuman universitet faoliyati doirasida va imoniyatlari 
to‘g‘risidagi tasavvurlarni o‘zgartiruvchi jahonda oliy ta’limni transformasiyalovchi eng muhim 
innovasion trenddir. 

Aslida bu - birinchi meta-universitet (Meta University) - universitetlar va korporasiyalar 
konsorsiumining global tarmog‘i g‘oyasini amalga oshiruvchi axborot-ta’lim modellaridan biri. 

Bunday universitetning maqsadi mintaqaviy va milliy ustuvorliklar - sog‘liqni saqlash, 
ekologiya, xalqaro o‘zaro hamkorlik va boshqa bir qator ishlar doirasiga kiruvchi global 
muammolarni hal etish bo‘lishi lozim. AKT- formati borgan sari g‘arbiy an’analardagi ta’lim 
jarayonining realligiga aylanib bormoqda. 
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Yuqori sifatli ta’lim xizmatlariga zamonaviy sharoitda faqatgina professor-
o‘qituvchilarning nafaqat ta’lim jarayonidagi balki ilmiy, maslahat va innovasion faoliyatdagi 
faol ishtiroklari hisobiga erishiladi. Bizda fanning fundamental va amaliy tadqiqotlarga 
bo‘linishi tushunchasi ildiz otgan holda  “sof fan” ning tadbirkorlik faoliyati imkoniyatlari 
deyarli mavjud bo‘lmagan. 

Yaqin-yaqinlargacha OTMlarning elita maqomini olish jarayonlari faqatgina ushbu 
OTMning reputasiyasi(nufuzi)ga asoslangan, ya’ni hyech qanaqasiga OTMning mutaxassislar 
tayyorlash, ilmiy-tadqiqot ishlarini olib borish, yangi texnologiyalarni qo‘llash va joriy etish 
sohasidagi yuqori maqomini aniqlash uchun hyech qanaqa obyektiv baholashlar bo‘lmagan. 

OTMning ustuvorligini aniqlovchi birinchi xususiyati – bu eng zo‘r talabalar va yuqori 
malakali o‘qituvchilar ommasining mavjudligidir. 

Shu sababli bu borada o‘ziga xos asosiy jihat - bu  universitetlarning mustaqil ravishda 
eng yuqori akademik ko‘rsatkichlarga ega talabalarni tanlab olish imkoniyatiga egaligi 
hisoblanadi. 

 Masalan, Pekin universiteti har yili har bir provinsiya(viloyat)dan eng zo‘r 50 talabalarni 
qabul qiladi. Garvard universiteti, Kaliforniya texnologiya instituti, Massachusets texnologiya 
instituti va Yel universiteti faqatgina akademik qobiliyatini sinash bo‘yicha testdan eng yuqori 
ko‘rsatkichlarni olgan abituriyentlarni qabul qilishadi. 

Jahon darajasidagi universitetlar magistrantlarni saralashga ancha sinchkovlik bilan 
yondashishadi, bu esa o‘z navbatida amalga oshiriladigan ilmiy tadqiqotlar sifat darajasini 
oshirishda o‘z aksini topadi.    

 Talabalar va o‘qituvchilarning cheklangan ichki safarbarligi(mobilligi)ga ega OTMlarda 
akademik boshi bekrlik xavfi mavjud bo‘ladi. Masalan, 2007 yilda yevropa universitetlarida olib 
borilgan tadqiqotlar eng yuqori endogam(o‘qituvchilar orasida ushbu OTM bitiruvchilarining 
mavjudligi) foizga ega universitetlar eng past ko‘rsatkichlarni ko‘rsatishgan. 

Xalqaro komponent birinchi o‘ringa chiqadi. Bu OTMlarga o‘zi bilan birga yangi g‘oyalar 
va yondashuvlarni olib kelishgan bir muncha qobiliyatli kishilarni jalb etishga imkon bergan. 

Umumiy ta’lim oluvchilar tarkibida xorijiy talabalar ulushi,%da 
- Kolumbiya universitetda-23 % 
- Stenford universitetida -21 % 
- Garvard universitetida -19 % 
- Kembridj universitetida – 18 % 
Germaniyada xorijiy talabalar ulushi 10 foiz atrofida bo‘lsa, jahon reytinglarida yuqori 

o‘rinlarni egallaydigan AQSh universitetlarida xorijlik o‘qituvchilar sezilarli ulushga ega. 
Masalan, Fransiyadagi barcha olimlarning atigi 7 foizi va Germaniyada esa 15 foizi xorijliklar 
ekanligi isbotlangan. Faqat dunyoning eng zo‘r universitetlari xorijiy talabalar va 
o‘qituvchilarning eng zo‘rlarini tanlash asosida qabul qilishadi. 

Jahon darajasidagi eng zo‘r universitetlarning aksariyatini tavsiflovchi ikkinchi omil – 
bu  resurslar bilan ta’minlanganlikning yuqori darajasi hisoblanadi. Bunday universitetlar 
moliyalashtirishning to‘rtta asosiy manbalariga ega: 

 – joriy xarajatlarni va ilmiy tadqiqotlarni davlat byudjetidan moliyalashtirish; 
 –  shartnoma asosida olib boriladigan ilmiy tadqiqotlardan kelib tushadigan daromadlar; 
 – universitetlarga beg‘araz beriladigan mablag‘lardan keladigan daromadlar; 
 –  ta’lim olish uchun to‘lov. 
G’arbiy Yevropada davlat mablag‘lari akademik va ilmiy faoliyatni moliyalashtirishning 

asosiy manbasi hisoblanadi. 
 Masalan, 2000 yilda Germaniyada ta’limga sarflangan sarf-xarajatlar YaIMning 5 %ni 

tashkil etgan holda bu bir talabaga 5,5 ming yevro atrofida bo‘lgan. OTMlar faoliyatini moliyaviy 
ta’minlashning aksariyat qismini  yerlar o‘z zimmalariga olishadi.  OTMlarning yillik byudjeti 
yerlarning tegishli parlamentlari tomonidan qabul qilinadigan yerlar byudjetining bir qismi 
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hisoblanadi. Shu bilan bir vaqtda fan bo‘yicha Kengash federal markaz va yerlar tomonidan 
hamkorlikda moliyalashtirilishining bajarilishini talab etadigan qator vazifalarni aniqlaydi. 

 Ularga avvalo, OTMlarni yaratish va kengaytirish, ularning infratuzilmasini 
takomillashtirish, universitet klinikalari va tadqiqot ishlarini qo‘llab-quvvailashlar kiradi. 

Tadbirkorlik universteti mahalliy va global dunyoda strategik hamkorlarni izlash, ya’ni 
qachonki ularning kelishlarini kutmasdan ularga o‘z hamkorligini taklif etish orqali o‘zi 
hamkorlar bilan o‘zaro munosabatlarning yangi madaniyatini shakllantirishi lozim. 
Shuningdek, tashqi aloqalardagi institusional o‘zgarishlarni amalga oshirgan holda “chegarasiz 
oliy ta’lim”, “ochiq ta’lim” va shu kabi dasturlarni amalga oshirishi lozim. Hukumat bilan 
avtomonlik va maqom, davlat grantlari, professor-o‘qituvchilar va talabalar mobilligi 
masalalari va soliqqa tortish, kreditlash, lizing va boshqa masalalar bo‘yicha muzokaralarni olib 
borishi zarur. Sababi rivojlangan mamalakatlarda universitetlar alohida hududlar ijtimoiy-
iqtisodiy rivojlanishi muvaffaqiyatining muhim tezlashtiruvchisi hisoblanadi. 

Bugungi kunda tadbirkorlik universitetlarini baynalminallashtirishning maqsadi - o‘zida 
ijodiy, tadbirkorlik va kommunikativ ko‘nikmalarini mujassamlashtirgan “global innovatorlar” 
sifatiga ega bo‘lgan bitiruvchilarni tayyorlashdan iborat.   Jahonning globallashuvi – talabalar 
jahon fuqarosi- xalqaro standartlardagi diplomlar tushunchasini keltirib chiqarmoqda.  

Universitetlar orasidagi xalqaro hamkorlikning muhim yo‘nalishi bo‘lib 
sivilizatsiyalararo sinergiya -G’arb va Sharq qadriyatlarini o‘zida mujassamlashtirish 
hisoblanadi.  Turli mamlakatlarning  ma’lum sohalar amaliyotidagi yetakchi professorlarining 
o‘zaro mustahkam aloqalarini o‘rnatish, ya’ni “to‘rsimon ta’lim konsepsiyasi”ning asosiy  tashkil 
etuvchisi hisoblangan xalqaro darajadagi loyihalar bilan ishlash bunga misol bo‘ladi. Bugungi 
kunda jahondagi eng mashhur ta’lim  platformasi  Massive Open Online Courses 
(MOOC)  hisoblanadi. Bundan tashqari  INSEAD, UDEMY xorijiy onlayn-ta’limi ham turli 
mamlakatlardan millionlab talabalarga ega. Universitetlar jahon ta’lim makoniga qo‘shilishi 
uchun qator masalalarni hal etishlari lozim. 

 
Xulosa va takliflar. 
Xozirgi davrda har bir mamlakat oldida global  bozorning ayovsiz talablariga javob berish 

uchun, ya’ni  xalqaro musobaqalarning yangi shakli - “yangi texnologiyalar va ta’limni quvish” 
jarayonida “bosimga tushgan” holatda qolmaslik masalasi kun tartibida turibdi. Bu o‘z 
navbatida bugungi davr talablariga javob beradigan, ya’ni nafaqat mamlakat ichkarisida balki 
xalqaro darajada faoliyat yurita oladigan yuqori malakali, raqobatbardosh kadrlarni tayyorlash 
masalasini birinchi o‘ringa qo‘yadi.  
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