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Annotatsiya: Maqgolada narx tushunchasi va bozor narxini o‘rganish, narx turlari
va ularning mazmuni, uning vazifalari narx siyosati hamda Ozbekistonda amalga
oshiririlish xususiyatlari hagida fikr-mulohazalar beriladi.

Kalit so‘zlar; bozor narxi, joriy narx, Qiyosiy narx, ulgurji narx, shartnoma narx,
chakana narx, dotatsiyalangan narx, demping narx, nufuzli narx, hududiy narx, narx
diapazoni, jahon bozor narxi, milliy bozor narxi, ommaviy talab bo‘yicha narxning
o‘zgarishi.

Narxning mazmuni va uning vazifalari

Tovarlar giymati va ularning nafliligi o‘zlarining namoyon bo'lishini narxda topa-
di. Amaliy hayotda giymat tovar ishlab chigaruvchilarni, naflilik esa iste’molchilarni
rag‘batlantiruvchi, ularni harakatga keltiruvchi kuch sifatida amal qgiladi.

Narxlar mazmunini aniglashda tovardagi mana shu ikki xil xususiyatning, ya’ni
ijtimoiy giymat va ijtimoiy naflilik birligi, bunda iste’mol giymat (naflilik) giymatni
o‘zida olib yuruvchi moddiy asos ekanligini to‘g‘ri hisobga olmaslik natijasida narx
mazmuni turli olimlar va ogimlar tomonidan turlicha aniglanmoqgda va unga turli-
cha ta’rif berilmogda. Buning ustiga narxning darajasiga (yugori yoki past bo‘lishi-
ga), uning o‘zgarishiga turli xil omillar ta’sir giladiki, bu ham masalani to‘g‘ri tush-
unishni biroz chigallashtiradi.

Alohida tovarlarga gilingan mehnat sarflari turlicha bo‘lib, ulardan ayrimlari
to’lig tan olinsa, boshqgasi gisman tan olinadi, uchinchisi esa umuman tan olinmasli-
gi mumkin. Bundan ko‘rinib turibdiki, bozordagi mavjud narxlarga mehnat sarflari
yoki giymatning aynan o‘zi deb garash noto‘g‘ridir. Chunki unga mehnat sarfidan
boshga omillar ham ta’sir qgilib, natijada narx giymatdan past yoki yugori bo'lishi
mumkin. Tovarning xarid qilinishi uning alohida olingan bir kishi uchun emas, balki
jamiyat uchun nafliligini va shu bilan birga, ijtimoiy giymatini ham tan olishni bildi-
radi. Shu sababli, “ijtimoiy naflilik” tushunchasining o‘zi biror tovar (xizmat)ning
jamiyat uchun nafliligi, gadr-gimmatga egaligini ko‘rsatadi. Shu mulohazalardan
kelib chiqgib, aytish mumkinki, narx o‘zida fagatgina giymat yoki naflilikning birini
emas, balki har ikkalasining bir vagtda mavjudligini va ularning ma’lum miqgdorini
pul ko‘rinishida ifoda etad..
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Tovardagi ikki xususiyat birdaniga tan olinmasa, u pulda ifodalanmasa, ol-
di-sotdi sodir bo‘Imaydi. Chunki tovarning giymati tomonida sotuvchining man-
faati, nafliligi (iste’mol giymati) tomonida esa xaridorning manfaati yotadi. To-
var egasi tovar ishlab chigarish sarflarini goplab, ma’lum darajada, iloji boricha
ko‘proq foyda olishni ta’minlashi mumkin bo‘lgan giymatni pul shaklida o‘zlasht-
irishga intilsa, xaridor iloji boricha sarflayotgan pulining har bir birligiga ko‘proq
naflilik (iste’mol giymati) olishga harakat giladi. Ularning manfaatlari to‘g‘ri kelgan
nuqgtada, darajada narx o‘rnatilib, tovar-pul almashinuvi, oldi-sotdi sodir bo‘ladi.
Narx - real bozor igtisodiyoti sharoitida tovar va xizmatlarning ijtimoiy giymati va
ijtimoiy nafliligining puldagi ifodasidir.

Narx - bozor mexanizmining muhim tarkibiy elementlaridan biri. U o‘zining vazi-
falari orgali barqgaror igtisodiyotning shakllanishi hamda samarali amal qilishiga,
bozor muvozanatining ta’minlanishiga, milliy daromad igtisodiyotning turli tarmoq
va sohalari, xojalik yurituvchi sub’yektlari bo‘yicha tagsimlanishiga, aholining ij-
timoiy jihatdan himoya gilinishiga sharoit yaratadi. Shuningdek, u ishlab chiga-
ruvchilarni rag‘batlantirib, sog‘lom ragobat muhitining yaratilishiga katta ta’sir
ko‘rsatadi. Ushbu mavzuda biz narxning igtisodiy mazmuni va vazifalari, shaklla-
nish tamoyillari va uning darajasiga ta’sir ko‘rsatuvchi omillarini ko‘rib chigamiz.
Igtisodiyotning turli sohalari va tarmoqlaridagi ishlab chigarish va sotish sharoitla-
rining xilma-xilligi hamda bozor munosabatlarining rivojlanishi darajasidagi farglar
narx turlarini farglash zaruratini tug‘diradi. Igtisodiyotda amal qilib turgan bar-
cha narx turlari narx tizimini tashkil giladi. Ulgurji narx - ishlab chigaruvchilar to-
monidan katta migdordagi tovarlar bir yo‘la ko‘tarasiga sotilganda go‘llaniladigan
narx. Ulgurji narx ishlab chigaruvchilar va ta’minlash-sotish tashkilotlari xarajatla-
rini goplashi hamda ularning ma’lum migdorda foyda ko‘rishini ta’minlashi zarur.
Ulgurji narx tovar birjalari va savdo uylarida ham qgo‘llaniladi. Ularning ayrim tur-
larining igtisodiy mazmunini gisgacha garab chigamiz. Shartnoma narx - sotuvchi
va xaridorning roziligi bilan belgilanadigan, ular tomonidan tuzilgan shartnomada
gayd gilingan narx. Shartnoma narx odatda shartnoma bitimi amal qilib turgan
davrda o‘zgarmaydi. Mazkur narx ham milliy, ham xalgaro bozorlarda go‘llaniladi. U
xalgaro bozorda go‘llanilganda tovar (xizmat)larning jahon narxlariga yaqin turadi.
Chakana narx - tovarlar bevosita iste’molchilarga sotiladigan narx. Chakana narx-
ga tovarning ulgurji narxi, chakana savdo tashkilotlarining xarajatlari va ularning
oladigan foydasi kiradi. Chakana narx tovarlarga bo‘lgan talab va taklifni bog‘lov-
chi rolini o'ynaydi hamda ularning nisbatiga garab yuqgori yoki past bo‘lishi mum-
kin.

Davlatning narxlarni tartibga solish faoliyati chegaralangan (limitlangan) va
dotatsiyalangan narxlarni vujudga keltiradi. Chegaralangan narx - davlat tomoni-
dan yuqgori va quyi chegaralari belgilanib, shu doirada o‘zgarishi mumkin bo‘lgan
narx. Bunday narx yordamida davlat inflyatsiyani jilovlaydi, narx darajasini nazorat
giladi. Dotatsiyalangan narx - davlat budjeti hisobidan maxsus arzonlashtirilgan
narx. Bunday narxdan kam daromadli oilalar, beva-bechoralar, ishsiz va nogironlar-
ni hayotiy zarur ne’matlar bilan eng kam darajada ta’minlab turishda foydalaniladi.

Demping narx - bozorda oz mavgeini mustahkamlash va raqgiblarini bozordan
sigib chigarish uchun firmalar tomonidan foydalaniladigan maxsus narx. U “bozor-
ga kirib olish narxi” deb ham ataladi. Demping narxda rasmiy narxning bir gismi-
dan kechib yuboriladi.
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Nufuzli narx - sotish hajmini o‘zgartirmasdan, yugori foyda olishga erishish uchun
firmalar tomonidan foydalaniladigan narx. Bu narxni go‘llash uchun bozorda rago-
bat cheklangan bo'lib, monopol vaziyat mavjud bo‘lishi zarur. Mazkur vaziyatda
talab narxga bog‘lig bo‘lmaydi, shu sababli narxning ko‘tarilishi tovar sotilishini
keskin kamaytirmaydi. Bundan tashgari aholining yuqgori daromad oluvchi gatlami
xarid giladigan nufuzli tovarlar ham mavjudki, ular nufuzli narxlarda sotiladi.

Rivojlangan mamlakatlarda yuqgori daromad oluvchi aholi gatlami uchun dala
hovliga ega bo'lish, mash’hur kurortlarda dam olish, so‘nggi rusumdagi kiyimlarni
kiyish, yangi modeldagi avtomashinada yurish - martabali yoki obro‘talab iste’mol
hisoblanadi. Martabali iste’mol nufuzli narxlarni yuzaga keltiradi. Ular odatda-
gi narxlardan ancha yuqgori bo‘ladi. Nufuzli narxlarni go‘llashda tovarlarni ishlab
chigarish xarajatlari va rentabellik darajasi, bozordagi talab, uning o‘zgarishi va
bozordagi ragobatlashuv sharoiti hisobga olinadi. Shunga garab, ma’lum davrga-
cha o‘zgarmaydigan gat’iy (standart) narx va o‘zgaruvchan narx go‘llaniladi. Shun-
day tovarlar borki, iste’molchilar ularning narxi o‘zgarmasligini afzal ko‘radi. Mas-
alan, kommunal xizmat, transport xizmati tariflari shunday narxlar jumlasiga kiradi.

Erkin bozor narxi - bu talab va taklif asosida vujudga keladigan bozor narx-
idir. Madaniylashgan bozor sharoitlarini vujudga keltirishda erkin narx jamiyat va
bozor munosabatlari barcha sub’yektlari manfaatlarini eng magbul tarzda uyg‘un-
lashtirishga imkon beradi.

Narx diapazoni narxlar oralig‘ining puldagi ifodasidir. Narx diapazoni quyi, o‘rta
va yugori narxlarni oz ichiga oladi. Narx diapazoni ganchalik keng bo‘lsa, tovar
muomalasi shunchalik tez yuz beradi, chunki talab bilan narx o‘zaro bog‘lanadi.

Bozor ko‘lami hisobga olinganda hududiy (mintagaviy), milliy va xalgaro narxlar
mavjud bo‘ladi. Hududiy narx fagat ma’lum hududiy bozorga xos bo'lib, u shu hudud
doirasidagi omillar ta’sirida hosil bo‘ladi. Milliy bozor narxi bir mamlakat doirasida
amal qgiluvchi va ularning xususiyatini aks ettiruvchi narxdir. Milliy narx mamlakat
doirasidagi ijtimoiy sarf-xarajatlarni, milliy bozordagi talab va taklifni, tovar naflilig-
ini, uning ganchalik gadrlanishini hisobga oladi. Jahon bozori narxi muayyan tovar-
ni ishlab chigarishga sarflangan baynalminal xarajatlarni, tovarning jahon standarti
talabiga mos kelish darajasini va xalgaro bozordagi talab va taklif nisbatini hisobga
oladi. Narxning xilma-xil turlari mavjud bo‘lsa-da, ular bir-biri bilan o‘zaro bog‘lan-
gan, chunki ularda jamiyatdagi igtisodiy resurslarning ishlatilish samarasi o'z ifodas-
ini topadi. Igtisodiyot nazariyasida narx nisbati degan tushuncha bor, u narx pariteti
deb ham yuritiladi. Igtisodiyot va undagi jarayonlar bir-biriga bog‘lig bo‘lganidan
narxlar bir-birini yuzaga chigaradi. Masalan, ruda narxi metall narxiga, metall narxi
mashina narxiga, mashina narxi Kiyim narxi tarkibiga kiradi, chunki bu narxlarning
har biri o‘’zidan keyingi mahsulot xarajatlarini shakllantiradi. Bozorga shunday o‘ziga
x0s tovarlar chigadiki, ular ko‘pchilik sohalarda ishlatiladigan eng muhim igtisodiy
resurslar hisoblanadi. Bular metall, neft, ko‘'mir, gaz, yog‘och, bug‘doy, paxta kabi
tovarlar bo'lib, ular narxining o‘zgarishi butun narxlar nisbatini o‘zgartiradi.

3.Ragobatning turli ko‘rinishlari sharoitida narxning shakllanish xususiyatlari.

Narxning shakllanishiga bozorning holati bevosita ta’sir ko‘rsatadi, chunki
narxning shakllanishida bozordagi talab va taklif nisbati asosiy omillardan biri hi-
soblanadi. Shunga ko'‘ra, talab va taklif migdoriga ta’sir ko‘rsata olish imkoniyati-
ga qgarab bozordagi ragobatning turli ko‘rinishlari farglanadi. Mukammal ragobat
sharoitida ishlab chigaruvchi (yoki sotuvchi) hamda iste’molchi (yoki xaridor)lar-
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ning soni juda ko‘p bo'lib, ularning ishlab chigarish hajmini o‘zgartirish orqali narx
shakllanishiga ta’siri umuman sezilmaydi. Nomukammal ragobat sharoitida esa
ishlab chigaruvchilar (sotuvchilar) yoki iste’molchilar (xaridorlar)dan birining soni
cheklangan bo'lishi ularning bozordagi ishlab chigarish hajmiga va pirovardida,
bozordagi narxning shakllanishiga sun’iy ta’sir ko‘rsatishi mumkin. Bunday ragobat
turli darajalaridagi narxlarning shakllanish xususiyatlari bir-biridan farg qgiladi.

Xulosa: Narx o‘zida fagat naflilik yoki ijtimoiy mehnat sarflarining birini emas, balki
har ikkalasining bir vagtda puldagi ko‘rinishini ifoda etadi. Demak, narx - real bozor
igtisodiyoti sharoitida tovar va xizmatlarning ijtimoiy giymati va ijtimoiy nafliligining
puldagi ifodasidir.Narxning darajasiga ta’sir etuvchi omillarni bilish muhim ahami-
yatga egadir. Bulardan asosiylari bo‘lib giymat yoki ishlab chigarish sarflari, tovarn-
ing naflilik darajasi, mazkur tovarga talab va taklif nisbati, ragobat holati, davlatning
igtisodiy siyosati, pulning gadr-gimmati va h.k. hisoblanadi. Bu omillar ichida tovar
giymati va nafliligi uning narxini belgilovchi asos bo‘lib xizmat giladi.
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